As transformacdes sofridas na experiéncia espacial de Campo Grande
a partir da presenca de novos empreendimentos imobiliarios: possiveis

desdobramentos?

Gisele dos Santos de Miranda?
gigisa@gmail.com

Resumo: O artigo é uma adaptacdo de parte de dissertacdo de mestrado. Tem como objetivo averiguar
caracteristicas da experiéncia espacial dos moradores de Campo Grande, bairro da periferia do Rio de
Janeiro, o qual tem passado por uma série de investimentos no setor imobiliario. Nos ultimos anos,
Campo Grande tem recebido empreendimentos residenciais, corporativos e comerciais, como
shopping centers, o que tem delineado caracteristicas especificas no comportamento dos moradores,
especialmente no modo como circulam pela cidade e em relagdo ao tipo de lugares que frequentam
para o lazer. O artigo expde resultados decorrentes de pesquisa realizada através de aplicacdo de
questionarios on line a moradores de Campo Grande, setenta e dois no total. O questionario tinha os
seguintes focos: tipo de residéncia; renda; posse de veiculo particular; tipo de lazer; e frequéncia a
shopping center. Tentou-se estabelecer relagdes entre as novas edificagdes e mudancas na definicao de
valores adotados e praticas espaciais realizadas.

Palavras-Chave: espaco geografico - Campo Grande — shopping center

Abstract: This paper is part of a dissertation. It intends to explain how Campo Grande neighbors use
space, this a neighborhood in the outskirts of Rio de Janeiro which has go through so many
investments in real estate. During last years, Campo Grande has received lots of new residence,
business and shopping buildings, what have changed the way people moves and have fun in the city.
The paper shows results arising from an on line survey to seventy two Campo Grande neighbors. The
questionnaire have focused these points: type of residence; income; having own vehicle; leisure; how
many times people go to the shopping center. Has been tried to do the connection between the new
buildings and changes about values and spatial practices.
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Introducéo

O artigo tem como objetivo averiguar caracteristicas da experiéncia espacial dos
moradores de Campo Grande, bairro da periferia do Rio de Janeiro, o qual tem passado por

uma série de investimentos no setor imobiliario. Nos ultimos anos, Campo Grande tem

1 Adaptacéo do terceiro capitulo da dissertacdo apresentada ao Departamento de Geografia da PUC-Rio, em junho de 2014,
como exigéncia para recebimento do titulo de mestre em Geografia. A pesquisa foi intitulada como: “As transformagdes
espaciais em Campo Grande como uma tentativa de reprodugdo simbdlica da Barra da Tijuca: uma analise da expansédo de

condominios fechados e de shopping centers na periferia da cidade do Rio de Janeiro”.

2 Mestre em Geografia pela PUC-Rio.



recebido empreendimentos residenciais, corporativos e comerciais, como shopping centers, o
que tem delineado caracteristicas especificas no comportamento dos moradores,
especialmente no modo como circulam pela cidade e em relacdo ao tipo de lugares que
frequentam para o lazer. Identifica-se nas alteracGes recentes observadas no bairro certa
referéncia ao modo como o capital tem sido reproduzido na Barra da Tijuca em exceléncia, no
entanto perpassando espacos distintos em todo o pais. A producdo de condominios de
apartamentos e de casas tem representado o padrdo mais moderno de habitacdo. Da mesma
forma, a circulagéo pela cidade através de veiculos particulares é cada vez mais marcante no
cotidiano das grandes cidades brasileiras, apesar dos problemas com congestionamentos no
transito. Ao observar tal realidade, buscou-se distinguir a experiéncia urbana dos moradores
do bairro a partir dos objetos espaciais em questdo, de modo a estabelecer conexdes com o

imaginario representado e vendido pelo novo mote do capital imobiliario.

O artigo exp0e resultados decorrentes de pesquisa realizada através de aplicacdo de
questionarios on line a moradores de Campo Grande, setenta e dois no total. O questionario
aplicado tinha como principais focos os seguintes temas: tipo de residéncia (em condominio,
casa de rua, etc.); renda; posse de veiculo particular e frequéncia de seu uso; tipo de lazer;
frequéncia a shopping center. A aplicacdo do questionario revelou caracteristicas do cotidiano
da populacdo de Campo Grande, deixando clara a importancia dos empreendimentos
estabelecidos nos ultimos anos para a construcdo e adocdo de novos valores, bem como o
estabelecimento de praticas espaciais especificas entre o0s entrevistados. Abaixo, a localizacdo
do bairro em questdo na cidade do Rio de Janeiro. Esta situado na Area de Planejamento de

menores niveis de renda e escolaridade, a AP 5.



Mapa 1: Localizacdo de Campo Grande na cidade do Rio de Janeiro
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Fonte: http://portalgeo.rio.rj.gov.br/website/BaseGeo/viewer.htm.

1. A recente valorizagdo imobiliaria no Brasil

Segundo anélises econdmicas recentes, vive-se hoje um processo de desaceleracdo do
aumento dos precos dos imdveis no pais, observado no boom sofrido ao longo dos Gltimos
quatro anos. No entanto, ainda representa retracdo pouco expressiva no valor dos aluguéis.
Boa parte da motivacdo para o aumento do preco dos imdveis foi influenciada pela presenca
de empresas dos ramos do petroleo, cosméticos e automoveis, 0 que trouxe muitos
estrangeiros para o Brasil. A oferta de crédito, a atuacdo das Unidades de Policia Pacificadora
(UPP's) e a tendéncia a acomodacéo da inflacdo sdo identificados como as principais razoes
para a alta dos precos na cidade do Rio de Janeiro. Aponta-se para precos altos até 2016,
quando serdo realizados os jogos olimpicos. A professora Samy Dana, da FGV, aponta para
bolha no mercado imobiliario (Brasil Econémico — 10/09/2013).

Cardoso (1997) indica a reducdo da importancia do municipio sede na producdo
espacial da RMRJ, a qual decorre a periferizacdo. Nas AP's 4 e 5 a favelizacdo tem
aumentado em decorréncia da baixa oferta de moradia para os pobres. Podem-se apontar
como fatores de reforco de tal processo as dificuldades encontradas pelos pobres para cumprir
as leis que regem o espacgo urbano, além do alto preco dos imdveis no mercado imobiliario
formal. Assim, a AP5 tem sido, ha muito tempo, grande receptora carioca, enquanto a AP4 ¢
de ocupagdo mais recente, transformada no decorrer dos anos em um territorio voltado a

presenca de classes de poder aquisitivo diferenciado.



Outro elemento imprescindivel a analise da valorizagdo imobiliaria brasileira esta
conectado & mudanca na estrutura familiar do pais, a qual caminha junto ao processo de
urbanizacdo da sociedade. O aumento do nimero de familias monoparentais e unipessoais,
além da nuclearizacdo das familias, acompanhada pelas mudancas do papel da mulher nas
familias e o consequente aumento de familias onde h& mulheres chefes sem conjuge, faz com
que a demanda por imoveis cresca, ao passo que familias sdo dissolvidas e refeitas
velozmente. Os nucleos familiares buscam individualizar cada vez mais as residéncias,
evitando a presenca de individuos fora da estrutura familiar designada por pais e filhos apenas
(SANT'ANNA, 2000).

Portanto, a emergéncia de um conjunto de valores que priorize o individualismo nao se
restringe ao ambito da producéo espacial, mas alcanga todas as esferas da vida em sociedade:
além do modo de habitar, divertir-se e circular pela cidade, observa-se uma constante restricdo

das relacOes estabelecidas também no meio familiar, no que tange a vida privada.

Harvey (2009) assinala a importancia das escalas nas quais as relagdes sociais se
realizam para pensar a respeito de desenvolvimentos geograficos desiguais, pois ndo ha como
evitar o estabelecimento de certa hierarquizacdo espacial no que se refere a tomada de
decisbes. No entanto, 0 estabelecimento de tais escalas é transformado constantemente.
Hoje, a globalizacdo deve ser considerada como grande transformadora do modo como tais
relacBes sdo construidas. Se Campo Grande era distante do ndcleo urbano do Rio de Janeiro e
dificilmente era envolvido nos processos desencadeados a partir da metrépole, hoje processos
observados em escala global sdo também observados nesse espago periférico da cidade.
Campo Grande esta proximo no que concerne a valorizacdo e especulacdo imobiliarias,
presentes em toda a cidade. Segundo o autor, "(...) as diferencas geogréaficas sdo bem mais do
que legados histéricogeogréaficos. Elas estdo sendo perpetuamente reproduzidas, sustentadas,
solapadas e reconfiguradas por meio de processos politicoecondmicos e socioecoldgicos que
ocorrem no momento presente” (HARVEY, 2009, p. 111).

As diferengas geogréaficas correspondem aos investimentos do capital, valorizando
prioritariamente areas diferentes, muitas vezes. Portanto, ha forcas de producéo sistémicas de
desenvolvimento  geografico desigual, que, consequentemente, influenciardo as
reconfiguracbes as quais 0 espaco é submetido. Portanto, muitos dos atuais processos
observados em Campo Grande estdo mais relacionados ao processo de dinamizacdo do

mercado imobiliario sofrido por todo o pais e mais intensamente pela cidade do Rio de



Janeiro em decorréncia dos grandes eventos sediados pelo pais que por dindmicas
estritamente internas. Ainda pode-se falar de processos estritamente internos?

No entanto, as tendéncias definidas em escala global podem ser questionadas em escala
local, causando reacdes como manifestagdes publicas ou a decisdo por ndo aderir ao
movimento desejado, recusando-se a transformarem-se no consumidor padréo. Esse tipo de
decisdo € um verdadeiro desafio. O modo capitalista de producdo pode ser compreendido
como uma forca hegemodnica que se empenha em criar pessoas homogéneas, como
mercadorias criadas em série, destinadas a consumir o que lhes é ordenado no contexto da
sociedade de consumo dirigido. Da mesma forma, existe uma grande tendéncia a valorizacédo
das idiossincrasias espaciais para, na verdade, incluir o espaco global na légica da producédo e
da venda de mercadorias. Constantemente, observa-se a publicidade que gira em torno de
ilhas paradisiacas, tdo peculiares em beleza e aparentemente isoladas dos processos do urbano

contemporaneo. Mas estar nesses lugares € um privilégio dos que pagam (caro) por isso.

Ainda com o apoio de Harvey (2009), é possivel afirmar que o movimento de
afastamento da area central, ocorrido em Baltimore, repete-se no Rio de Janeiro através do
crescimento dos subdrbios. Tem sido observada a residéncia em uma utopia burguesa, onde se
seleciona a vizinhanca pelo poder aquisitivo, além de evitar contato com certos "infortinios"
da area central. Esse processo se materializa atraveés do estabelecimento de condominios
fechados em toda a cidade, que variam de preco conforme o publico que se deseja atender.
Nessa realidade, nota-se uma vivéncia espacial marcada pela total dependéncia do automovel,
problemas ambientais, gentrificacdo e a conhecida tendéncia historica de subsidios publicos a
lucros privados. O autor chama de gueto de opuléncia o responsavel pela

Fragmentacdo do espaco metropolitano, perda da sociabilidade em meio a diversidade e uma

postura defensiva localizada com relacdo ao resto da cidade, que se torna politicamente
fracionada, se ndo completamente disfuncional." (HARVEY, 2009, p. 202).

A populacdo urbana vive condenada a falta de opcdo quanto a forma de cidade a ser
habitada, seja na esfera pessoal, seja na esfera coletiva, pois o "capitalismo constréi e
reconstréi uma geografia a sua propria imagem e semelhanca” (HARVEY, 2009, p. 80).
Harvey (2006) aponta para as principais caracteristicas da acumulagdo capitalista em situagdo
de crise e suas consequéncias, dentre elas a criacdo de novas necessidades e desejos, a qual
proporciona o surgimento de novas linhas para atender a nova demanda criada e, assim

movimentar a economia. Outra estratégia de fuga a crise € a expansdo geografica para novas



areas, como acontece hoje com o suburbio do Rio de Janeiro, incorporando novas &reas ao

mercado imobilirio da cidade.

E fato que, ainda que se deseje estar alheio aos padrdes da cotidianidade construidos
socialmente e expressos no espago, uma estrutura é construida, uma estrutura que, de alguma
forma, direciona, ou ao menos sugere certas acdes ao individuo. Os objetos espaciais sdo
produzidos em consonancia uns em relacdo aos outros. Na cidade, a presenca de vias
expressas e de shoppings sugere certa experiéncia da cidade; fugir dela ndo é algo simples de
se fazer. No entanto, ndo se pode esquecer que essa materialidade, constituida no espaco, é
definida a partir de uma série de interesses, intencionalidades. A medida que a sociedade
muda em seus pressupostos e convencdes, 0 espaco é modificado junto com ela, e vice-versa.
Como afirma Santos:

"a lei, o costume, a familia acaba conduzindo ou se relacionando a um tipo de organizacdo

geografica. A propriedade é um bom exemplo porgue é, a0 mesmo tempo, uma forma juridica e

uma forma espacial. A evolucéo social cria de um lado formas espaciais e de outro lado formas

ndo-espaciais, mas, no momento seguinte, as formas nao-espaciais se transformam em formas
geograficas." (SANTQS, 2008, p. 48)

E possivel afirmar que, a0 mesmo tempo em que uma série de valores s&o construidos,
especialmente como objetos de desejo de consumo, 0 espaco é transformado a partir de tais
valores, e sua construcdo estabelece também novos valores. Em Campo Grande, ndo ha como
dizer que os condominios em construgdo sejam construidos no padrdo como sao feitos em
decorréncia de uma demanda especifica por esse tipo de residéncia. O que acontece é que a
Unica moradia oferecida no bairro hoje é aquela que corresponde ao novo padréo, tanto pela
iniciativa privada, quanto pelo Estado através do Programa Minha Casa, Minha Vida. Os
loteamentos feitos pelos incorporadores, tdo comuns até o inicio dos anos 2000, destinados na
maioria das vezes a construcao de casas por parte dos compradores dos terrenos, cedem lugar
a prédios de apartamentos vendidos na planta. Entdo, a opcdo dos compradores nao € livre,

mas restrita ao que o mercado oferece.

Outro ponto importante nesse processo € o preco alto dos terrenos. Em uma area de
loteamento oficial, um terreno de 300 m? pode chegar a custar mais de R$100 mil, enquanto é
possivel adquirir um apartamento pelo mesmo valor, claro que de menor tamanho. Portanto,
fora os loteamentos irregulares, onde esses precos sdo bem mais baixos e a0 mesmo tempo €
impossivel financiar a compra, 0s apartamentos representam a op¢do mais barata e, portanto,

mais acessivel a maior parte da populacéo.



"As acOes sdo cada vez mais estranhas aos fins préprios do homem e do lugar. Dai a
necessidade de operar uma distin¢do entre a escala de realizacdo das acdes e a escala do seu
comando. Essa distin¢do se torna fundamental no mundo de hoje: muitas das a¢Ges que se
exercem num lugar sdo o produto de necessidades alheias, de fun¢des cuja geracao é distante e
das quais apenas a resposta é localizada naquele ponto preciso da superficie da Terra."
(SANTOS, 2008, p. 51)

Fundamental é destacar a linha cardinal que une os processos de ressignificacdo e
transformacdo do espaco em Campo Grande e uma série de processos relacionados a
multiplas faces da realidade social, desenvolvidas em escala global. O consumismo, a
importancia da aparéncia, a efemeridade das relaces humanas e seu desprendimento em
relacdo ao lugar, suscitando uma nova experiéncia do mesmo, ndo podem ser
desconsiderados. A ideia de totalidade na abordagem de Milton Santos tem grande valor no
que se refere a analise do processo de valorizacdo e mudanca do perfil imobiliario de Campo

Grande.

Campo Grande expressa uma face da realidade construida em escala global. No
contexto do processo de intensificacdo dos fluxos de informacdes e capitais, processos locais
e globais ndo podem ser compreendidos como isolados, mas sim como eixos de uma
totalidade complexa em construcdo permanente. O particular e o universal conversam
permanentemente, e estdo presentes um no outro. 1sso acontece no que diz respeito a ideias,
cultura, e relagdes econémicas. Inclusive, pode-se dizer que muitas ideias sdo projetadas

intencionalmente para atender a necessidades de reproducéo do capital, sem davida.

Vive-se em Campo Grande um processo de totalizacdo (SANTQOS, 2008), posto que a
infraestrutura do bairro tem sido adaptada para encaixar-se nos moldes da reestruturacéo
urbana que permeia todo o mundo. O espaco do bairro é construido de acordo com o sistema
técnico atual, dotado de necessidades especificas. Esse sistema técnico é aquele onde a
circulacdo é feita individualmente, tornando-se necessaria a construcdo de uma série de
pequenos centros, onde se pretende a instalacdo de consultérios e escritorios. Entre esses
pequenos centros estdo: Plaza Office Campo Grande, Campo Grande Office & Mall e Pimmus
Offices Campo Grande. No ramo comercial, além do West Shopping, Passeio Shopping e do
Shopping Campo Grande, mais antigos, é possivel destacar o ja referido ParkShopping

Campo Grande e o Shopping Via Cesario, de menor expressao.

Em Campo Grande, pode-se dizer entdo que existiam, antes da mais recente onda de
transformacédo na producdo espacial do bairro, condi¢cbes que garantiram o estabelecimento

dos novos objetos e a¢Bes. Que condicBes seriam essas? Sem ddvida, a presenga de amplas



areas ndo edificadas é uma delas. Sdo também de grande importancia a autonomia econémica
nos ramos de servigos e comércio que o bairro oferece, uma facilidade a fixa¢do de uma vasta
area residencial. Assim, incorporadores e empreiteiras, inclusive aquelas a servico do
Programa Minha Casa, Minha Vida, identificaram em Campo Grande um lugar possivel e,
sobretudo, lucrativo para esse tipo de investimento. De alguma forma, foi construido certo
apelo publicitario relacionado a imagem bucolica e florestada do bairro, que ndo vai muito
além de um imaginario construido. A imagem abaixo é uma pagina de propaganda do

empreendimento Frontpark na rede mundial de computadores.
Figura 1: Divulga¢do do Condominio Front Park Campo Grande.
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Figura 1: O material de divulgacdo destaca alguns dos negdcios presentes em Campo Grande e 0s
transforma em elementos de valorizagéo dos iméveis em questéo, que custam, conforme sitio eletrénico do
empreendimento, a partir de R$290 mil. Investimentos publicos e privados entram na lista de
conveniéncias do condominio. Fonte: http://www.frontparkcampogrande.com/

No entanto, o crime organizado também vislumbrou essa possibilidade de retorno
financeiro e passou a estabelecer ali uma atividade ilicita e lucrativa. Como observado em
reportagem, um conjunto de habitacdo popular do Governo Federal tem sido apropriado por
criminosos em diversos bairros da Zona Oeste do Rio de Janeiro, inclusive em Campo
Grande, mediante ameacas, expulsdo dos compradores e revenda ilicita a novos moradores,

que se mantém igualmente sob ameaca do grupo criminoso organizado conhecido como



milicia (07/04/2014 19h54 — Expulsos do 'Minha Casa, Minha Vida' por milicia no Rio
denunciam mortes — gl.com.br). Para a organizagcdo criminosa, 0os ganhos séo tremendos.
Como vendem os imoveis abaixo dos precos de mercado, conseguem facilmente compradores
interessados. O investimento inicial € o da manutencdo da faccdo criminosa em si mesma,
pois 0s antigos donos sdo retirados a forga, sem nenhum tipo de pagamento. Por outro lado,
0s novos moradores sdo extorquidos através de taxas cobradas pelo grupo criminoso sob o
pretexto de servigcos de seguranca, especialmente. A inadimpléncia deve ser minima, posto
gue o0 ndo pagamento tem suas consequéncias, observadas em diversas acdes da milicia, que

vao desde ameacas e agressoes, a expulsdo ou a morte.

Segundo reportagem baseada na tabela FipeZap, Campo Grande é o 10° bairro mais
barato da cidade do Rio de Janeiro (Epoca Negdcios, 14/05/2014). Importante destacar
que a analise ndo inclui imdveis a venda no mercado informal. O valor anunciado para
Campo Grande é de R$3.096, o que nédo se confirma nos valores dos imoveis localizados
nos loteamentos irregulares localizados no bairro pois, segundo pesquisa de campo, um
imovel de 50m? de area construida pode ser adquirido por R$60 mil. Nesse caso, 0 metro
quadrado vale menos que a metade do preco dos imoveis regulares. Desde 2008, a
valorizacdo imobiliaria na cidade do Rio de Janeiro atingiu a marca de 250% segundo o
jornal El Pais Brasil de 27/04/2014.

2. O perfil socioecondmico de Campo Grande hoje — poder aquisitivo, grau de

instrucgdo e préticas dos habitantes do bairro

Nacif e Antunes (2010) destacam o perfil médio do bairro conforme identificado
pelo Observatorio das Metropoles em 2005, numa escala que trazia 0s seguintes
parametros: Superior, Superior Médio, Médio, Médio Inferior, Popular, Popular
Operario, Popular Agricola e Popular Inferior. Além da proximidade a investimentos
diversos, como os Distritos Industriais de Campo Grande e Santa Cruz e do Porto de
Itaguai, o bairro era também o oitavo em numero de salas comerciais na cidade e o
terceiro em lojas conforme dados (IBAM, 2008). O Mapa 2 tem a localizagdo de Campo
Grande indicada através do circulo. E possivel observar que o bairro apresenta os
seguintes perfis: médio, operario e popular. A presenca do perfil médio na Area de

Planejamento 5 é notada apenas em Campo Grande e numa pequena parte de Santa Cruz.



Mapa 2: RMRJ segundo Tipologia Socioespacial, 2000.
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Fonte: Observatdrio das Metrdpoles, 2010. Elaborado com base no CENSO 2000. Disponivel
em: http://www.observatoriodasmetropoles.ufrj.br/relatorio_erica.pdf.

A partir de questionario fechado, autoaplicavel, respondido por 72 moradores de
Campo Grande, buscou-se identificar o perfil dos moradores do bairro e sua relagdo com
0s novos objetos espaciais implantados no mesmo. E importante ressaltar que as
informacOes obtidas através desta pesquisa ndo podem ser apreendidas como um retrato
fiel do universo de moradores do bairro. Um motivo para tal afirmacdo é o proprio meio
através do qual o questionario foi aplicado, a rede mundial de computadores. E evidente
que esse instrumento de comunicagdo foi de grande utilidade para a pesquisa,
especialmente por representar um instrumento veloz que permitiu 0 acesso imediato as
repostas, além de garantir o anonimato absoluto dos participantes. Por outro lado, é
importante destacar que apenas responderam ao questionario pessoas com acesso a esse

meio de comunicacao.

O primeiro grupo de informacdes a ser analisado é aquele que apresenta as
principais caracteristicas socioeconémicas do grupo de entrevistados, especialmente no
que corresponde a poder aquisitivo das familias e nivel de instru¢do. Conforme o Gréafico
(1), entre os que responderam, nenhum apresentou o Ensino Fundamental como
escolaridade, enquanto os niveis médio e superior apresentaram a proporg¢do de 39%. O
volume de poés-graduados foi de 22%. A partir de politicas afirmativas realizadas no

Brasil nos dltimos anos, é importante destacar sua influéncia sobre o acesso a



universidade publica através dos sistemas de cotas. Por outro lado, o grande volume de
instituicdes privadas de Ensino Superior garante facilidade no acesso quanto a distancia.

Gréfico 1: Escolaridade em Campo Grande
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Fonte: Ferramenta Formulario do Google Drive® a partir do questionario fechado respondido
em abril de 2014 por moradores de Campo Grande via internet.

Quando se analisa o tipo de vinculo que a pessoa tem com o trabalho, o Gréfico (2)
aponta para o predominio de funcionarios publicos. Nesse grupo, destacam-se os professores,
representando 61,3% do grupo de funcionarios publicos residentes no bairro. S6 a rede
municipal de educacdo, conforme dados da Secretaria, na internet, possui 90 unidades
escolares em Campo Grande, enquanto a rede estadual conta com 27 unidades no bairro. N&o
se pode afirmar que os funcionarios de tais unidades sejam em absoluto moradores do bairro,
mas considerando que existe a possibilidade de transferéncia de lotacdo dentro das redes por
seus funcionarios apds cinco anos de servico e que, de modo geral, as pessoas preferem
trabalhar perto de casa, pode-se dizer que a0 menos uma boa parte desses funcionarios reside

em Campo Grande. A maioria dos entrevistados (64%) possui vinculo empregaticio formal.
Gréfico 2: Tipo de Vinculo de Trabalho dos Habitantes de Campo Grande

Presto servigos por
conta propria - 10%

Tenho um negécio - 4%

—— Nao trabalho - 19%

Um contrato tempordrio
de trabalho - 4%

No funcionarismo publico - No regime CLT - 18%

44%

Fonte: Ferramenta Formulario do Google Drive® a partir do questionario fechado respondido
em abril de 2014 por moradores de Campo Grande via internet.



E importante pensar a presenca significativa de trabalhadores do funcionalismo publico
em Campo Grande em relacdo as possibilidades de endividamento, uma vez que é um grupo
que apresenta grande estabilidade funcional. Bancos e financeiras costumam oferecer
condicdes especiais de empréstimo e financiamento para tais grupos, o que pode influenciar o
acesso desses trabalhadores a compra de veiculos e de imdveis, bem como margens
consideraveis em outros servicos financeiros, como cartdes de crédito. Esses sdo pontos
importantes que estabelecem um diferencial entre os consumidores quando seus salarios sao
equivalentes. Assim, Campo Grande, em parte, possui uma populacdo munida de condicdes
favoraveis ao endividamento a curto, médio e longo prazo, o que pode aumentar o potencial

de consumo das familias envolvidas.

Essas caracteristicas podem representar influéncia sobre alguns campos no processo de
transformacdo do espaco: um mercado consumidor para compra de imdveis, 0 que esta
diretamente relacionado ao crescimento da oferta de iméveis novos, considerando o déficit
habitacional da cidade; o uso de transportes individuais, favorecido pela precariedade do
transporte publico no bairro e tornando o congestinamento uma realidade cotidiana no bairro.
Numa tentativa de driblar a dificil mobilidade através de transporte publico em Campo
Grande, nem sempre por falta de linhas, mas em grande parte devido a condi¢Ges ruins do
servico de transporte, é conjecturada um novo formato de imobilidade: aquele experimentado
pela baixa velocidade de circulacéo dos veiculos individuais nas vias mais movimentadas do

bairro, especialmente no inicio da manhd e no fim da tarde, extendendo-se até a noite.

Conforme explicitado pela tabela abaixo, a maioria dos compradores de imoveis em
Campo Grande possui Ensino Superior, seguido pelo Ensino Médio. A escolaridade
representa entdo um ponto importante na configuracdo da renda e do poder de compra da

populacéo.



Tabela 1: Grau de Instrucao dos Compradores de Imdvel no Mercado Formal em Campo

Grande (%)
Compradores de
Imdvel
Alfabetizado 5,26
1°grau 2,63
2°grau 36,84
3°grau 55,26
P6s-Graduacao 0
Sem informacao 0
Total 100

Fonte: Observatério das Metrdpoles, 2003.

Ao analisar o rendimento familiar mensal, 29% dos entrevistados estdo na faixa acima
de 6 salarios minimos (s.m.), como demonstra o Gréafico (3). Segundo dados do IPP, o
rendimento médio da populacdo de Campo Grande, aferido no CENSO 2010, era na faixa
entre 5 e 10 sal&rios minimos. Foi escolhida a renda familiar em detrimento da renda
individual porque, para a andlise de comportamento ligada ao consumo e do perfil de
experiéncia do bairro e da cidade desejada, acredita-se que um estudante, por exemplo, que
ndo possui renda pessoal, experimentard o espaco através de viagens, lazer e cotidiano
conforme as possibilidades oferecidas pela familia, e ndo somente as posses individuais. No
caso do grupo de entrevistados em questdo, esse ponto é preponderante por se tratar de um
grupo majoritariamente jovem, de até 35 anos, enquanto 33% dos entrevistados estdo acima

dessa faixa etaria.

Assim, como o que ocorre com o tipo de vinculo de trabalho, o nivel de renda tem papel
significativo na definicdo dos niveis de consumo avaliados em Campo Grande. A
dinamizacdo econdmica observada, o aumento do nimero de lojas, e a presenca de opc¢des de
lazer, especialmente de restaurantes nos Gltimos anos, ndo seriam possiveis sem a presenca de

um grupo que mantivesse tais negécios em funcionamento.

Observando o grupo de maior rendimento, as oito pessoas com rendimentos familiares
acima de 15 salarios minimos, metade sempre morou em Campo Grande; a outra metade veio
de outros bairros da Zona Oeste da cidade, proximos ao bairro; todos estdo no bairro ha mais
de quinze anos; metade mora em casa de bairro; trés em condominios de casas, enquanto
apenas um, em apartamento; cinco sdo professores da Educagdo Basica; todos tém Ensino

Superior; apenas dois tém nos shopping centers sua principal opcao de lazer no bairro.



Gréfico 3: Renda Familiar em Campo Grande

L Até 10s.m.- 11%
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Fonte: Ferramenta Formulario do Google Drive® a partir do questionario fechado respondido
em abril de 2014 por moradores de Campo Grande via internet.

Segundo o CENSO 2010 do IBGE (Sistema IBGE de Recuperacdo Automatica —
SIDRA), os maiores rendimentos médios por tipo de residéncia na cidade do Rio de Janeiro
em 2010 concentram-se nas casas de vila ou de condominio. Ao que parece, a construcéo de
empreendimentos de apartamentos ndo esta voltada para 0s grupos de maior poder aquisitivo
do bairro. Os grupos com maior poder aquisitivo tém dado preferéncia a habitacbes maiores e

evitado os programas homogéneos oferecidos pelos shopping centers.

Segundo o CENSO 2010 (SIDRA), existe consideravel diferenca de renda entre
habitantes da cidade do Rio de Janeiro conforme tipo de habitacdo. Enquanto o valor do
rendimento nominal mensal dos domicilios particulares préprios do tipo casa de vila ou de
condominio é de R$3447,04, o mesmo parametro para domicilios prdprios do tipo casa, esse
rendimento cai para R$2016,62. E claro que ndo se pode negar que as areas mais valorizadas
do municipio do Rio de Janeiro tém proporcdo menor desse Ultimo tipo de moradia destacado,
como Zona Sul e Barra da Tijuca, ou mesmo os bairros de perfil médio/médio alto como
Tijuca ou Méier, devido ao adensamento dessas areas motivado pela propria valorizacdo, o
que € expresso quando o mesmo tipo de avaliacdo é feita para residéncias como apartamento,
atingindo o perfil de renda mais elevado da cidade, com rendimento nominal mensal de
R$6088,66. Mas é inegavel o papel das casas de condominios como habitagdo para grupos
selecionados na cidade do Rio de Janeiro, tendo em vista que, para que seja edificado esse
tipo de moradia, é necessario que haja, da mesma forma, espaco disponivel, o que ndo é

observado nas antigas centralidades da cidade do Rio de Janeiro.

A respeito da posse de veiculo particular em Campo Grande, o Gréafico (4) mostra que a
maioria das pessoas do grupo de entrevistados possuiu carro. Mas o grupo dos que nao

possuem nenhum tipo de veiculo automotor € bastante consideravel. Enquanto 47% dos



entrevistados ndo possui nenhum veiculo, o segundo grupo predominante é daqueles que
possui um veiculo novo — 31% dos entrevistados. Em primeiro lugar, destaca-se certa
desigualdade entre os moradores do bairro. Em segundo, ndo se pode negar a influéncia dos
incentivos fiscais a producdo de automdveis no Brasil, seja através da reducdo do IPI
(Imposto sobre Produto Industrializado), seja através das facilidades de financiamento.
Conforme relatério do IPP (2013), o nimero de automoveis no Brasil mais que dobrou entre
2001 e 2012, passando de 24,5 milhdes para 50,2 milhdes. O nimero de motos passou de 4,5
milhdes para 19,9 milhdes. 51,5% desse crescimento foi concentrado na Regido Sudeste, onde

a taxa de motorizacéo é de 33,9%.

Gréfico 4: Veiculo Particular em Campo Grande
Néo - 47%

Sim, uma
motocicleta —
-0%

Sim, um carro
com mais de
cinco anos - Sim, um carro com menos

22% de cinco anos - 31%

Fonte: Ferramenta Formulario do Google Drive® a partir do questionario fechado respondido
em abril de 2014 por moradores de Campo Grande via internet.

A Regido Metropolitana do Rio de Janeiro possuia taxa de motorizacdo por volta de
25,1% em 2012 (Observatorio das Metropoles, 2013). E possivel observar um processo de
motorizacdo da sociedade brasileira em desenvolvimento. Soma-se a isso 0 aumento do poder
aquisitivo e da consequente capacidade de endividamento do brasileiro. A posse de um carro
novo carrega um conjunto de representacdes ligadas a status, influente também sobre os
habitantes de Campo Grande. Através do veiculo individual, a autonomia de circulacdo pela
cidade é aumentada; o contato com o outro durante o trajeto é bastante reduzido, posto que as

ruas tornam-se também mais desertas.

Como expresso por Massey (2000), a territorializacdo em rede proporcionada pela
eficiéncia atual dos meios de transporte e comunicacgdo, caracteristica do processo de
globalizagdo, pode ter consequéncias sobre 0 modo como o lugar é experimentado. Os pontos
e nos da rede passam pela intensa circulacdo de mercadorias, pessoas e capitais; tornam-se
bairros, distritos ou cidades extremamente movimentados e dinamicamente inseridos nas

relagbes globais estabelecidas pelo capital. No entanto, os lugares situados no meio do



caminho podem experimentar abandono em variados sentidos: dificuldades de deslocamento
através da escassez de infraestrutura para tal; auséncia de condigdes para o desenvolvimento
de atividades produtivas; provavel desvalorizacdo imobiliaria; abandono do lugar por seus

moradores tradicionais.

N&o se pode esquecer que, através desse processo, aqueles incluidos precariamente na
economia de mercado, muitas vezes sem condi¢cdes de corresponder as espectativas como
consumidor, tém suas condicdes de vida mais e mais prejudicadas. Se a circulacdo por
veiculos individuais ganha a preferéncia da populacdo, a demanda por transporte coletivo
diminui, o que costuma induzir também a reducdo da frequéncia de 6nibus, por exemplo.
Assim, a mobilidade desses que nao residem nas areas priorizadas e ndo possuem transporte
inidividual é prejudicada, assim como a oferta de servigos nas adjacéncias de suas residéncias.

A tabela abaixo expressa a relacéo entre a posse de veiculo individual e rendimentos.

Tabela 2: Pessoas que possuem automdvel com menos de cinco anos por faixa de renda em
Campo Grande

Faixa de Renda N | %
Até 1s.m. 0 0
Até 3 s.m. 5 22,7
Até 6 s.m. 7 (318
Até 10 s.m. 2 191
Até 15 s.m. 3 |13,6

Acima de 15 s.m. 5 1227

Total 22 | 100

Fonte: Elaborada a partir de questionario fechado respondido em abril de 2014 por moradores de
Campo Grande via internet.

Das pessoas que possuem carros com mais de cinco anos, a predominancia migra para o
grupo de renda de até trés salarios minimos. E possivel afirmar que existe em Campo Grande
uma relacdo direta entre o poder aquisitivo e a posse de veiculos novos. Entdo, sempre que a
condicdo financeira permite, boa parte dos moradores do bairro optam por comprar um carro

novo.



Tabela 3: Pessoas que possuem automoével com mais de cinco anos por faixa de renda em Campo

Grande

Faixa de Renda N %

Até 1s.m. 0 0
Até 3 s.m. 5 31,2
Até 6 s.m. 4 25
Até 10 s.m. 4 25
Até 15 s.m. 1 6,2
Acima de 15 s.m. 2 12,5
Total 16 | 100

Fonte: Elaborada a partir de questionario fechado respondido em abril de 2014 por moradores de
Campo Grande via internet.

Em relacdo aos que ndo possuem veiculo particular, destacam-se aqueles de renda de até

trés salarios minimos e de até seis salarios, respectivamente.

Tabela 4: Pessoas que ndo possuem automovel particular por faixa de renda em Campo

Grande

Faixa de Renda N %
Até 1s.m. 1 3,1
Até 3 s.m. 15 | 46,8
Até 6 s.m. 14 | 43,7
Até 10 s.m. 1 31
Até 15 s.m. 1 31

Acima de 15 s.m. 0 0
Total 32 100

Fonte: Elaborada a partir de questionario fechado respondido em abril de 2014 por moradores de
Campo Grande via internet.

Assim, apesar de a posse de veiculos alcancar uma variedade consideravel de faixas de
renda, ndo é possivel negar a influéncia da mesma sobre a posse ou ndo de veiculo, bem como

0 ano de fabricacéo dos veiculos comprados.

Acreditando ser o tipo de lazer um bom indicador do nivel socioecondmico dos
entrevistados, os mesmos foram arguidos sobre os tipos de viagens realizadas. Como indica o
Gréafico (5), muitos ndo fazem nenhum tipo de viagem, mas existe também no bairro uma
propor¢cdo de moradores que fazem viagens internacionais. Ndo foram gerados dados
referentes a outros bairros da Zona Oeste da cidade, mas a presenca de pessoas com esse
perfil de lazer num bairro periférico da cidade do Rio de Janeiro &, no minimo, curiosa. Dos

cinco entrevistados que declararam fazer viagens internacionais, trés sempre moraram em



Campo Grande, todos moram no bairro hd mais de quinze anos. Quatro tém rendimentos de
até 6 salarios minimos, enquanto um recebe acima de 15 s.m. Todos tém Ensino Superior e
moram em casas de bairro, aléem de estarem no grupo entre 25 e 45 anos de idade. Segundo
Bourdieu (1989), os hébitos da classe dominante tendem a ser considerados o padrdo a ser
perseguido pelos demais como um instrumento de distin¢do social. O desejo de fazer viagens
internacionais ndo esta relacionado apenas a vontade de conhecer lugares distantes, porque
esse desejo ndo surge isoladamente, mas no contexto da sociedade capitalista, desigual em
esséncia. Quanto menor o numero de pessoas capazes de desenvolver certa atividade, maior o

status conferido a quem pode dela participar.

Dessa forma, a busca por esse tipo de lazer acompanha o aumento do poder aquisitivo
em Campo Grande. Mas a popularizacdo das viagens aéreas ndo agrada a quem delas faz uso
had mais tempo, como indica reportagem (O Globo — 07/02/2014) sobre a ironia de uma
professora universitaria a respeito de um passageiro no saldo de embarque que, conforme sua
publicacdo em uma rede social, ndo correspondia ao perfil esperado para aquele ambiente. A
postagem da professora ganhou destaque nos jornais de todo o pais e é uma clara
demonstracdo desse desejo de distincdo e de manutencdo dos proprios privilégios de classe

citados acima.

Gréfico 5: Perfil de viagens realizadas pelos moradores de Campo Grande

—— Viaja para outros estados - 31%

—Viaja para outros paises - 7%
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Fonte: Ferramenta Formulario do Google Drive® a partir do questionario fechado respondido
em abril de 2014 por moradores de Campo Grande via internet.

E possivel afirmar que as praticas espaciais da populacdo de Campo Grande tém sido
em muito assemelhadas as dos setores menos populares da cidade, sendo mantidas as
proporcdes relacionadas ao poder aquisitivo. Parece existir uma tentativa de padronizacgéo do
estilo de vida, o qual também implica padrdo de consumo, através de uma série de atores do
desenvolvimento econdmico capitalista. Um nicho de mercado se abre e as tentativas de
convencimento da adogdo desse tipo de comportamento acontecem através de uma produgéo

diferenciada do espaco do bairro e de grande pressdo midiatica.



3. Tendéncias a respeito da experiéncia espacial em Campo Grande

Deseja-se analisar o tipo de vivéncia espacial realizada em Campo Grande por seus
moradores hoje, principalmente tendo como referéncia as recentes mudancas pelas quais o
bairro tem passado recentemente. O espaco vivido é uma parte importante do cotidiano, uma

vez que define boa parte da rotina e dos significados conferidos pelas pessoas a propria vida.

Conforme expressa o Grafico (7), apesar do incremento de residéncias em condominios
fechados, predomina em Campo Grande a residéncia em casas de rua, representando 81% do
grupo de entrevistados. A partir da analise dos questionarios, foi possivel verificar que esse
grupo é bastante heterogéneo, ocupado por todos os niveis de renda aferidos na pesquisa.
Apenas um terco dos que moram em condominios de casas sdo antigos no bairro; dois tercos
vieram de outros bairros da Zona Oeste, fora a Baixada de Jacarepagua; um sexto era morador
da Zona Norte. Ainda em relagdo a condominios de casas, metade dos entrevistados desse

grupo tem renda acima de 15 s.m.

Gréfico 6: Tipo de Moradia em Campo Grande
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Fonte: Ferramenta Formulario do Google Drive® a partir do questionario fechado respondido
em abril de 2014 por moradores de Campo Grande via internet.

Em relacdo aos oito que declararam viver em condominios de apartamentos, trés sempre
viveram em Campo Grande; a maioria dos que vieram de outros bairros sdo oriundos da Zona
Norte. O grupo residente em apartamentos também € bastante heterogéneo, pois apresenta

todas as faixas de renda, exceto o de até 1 s.m.

Ao que parece, o grupo de condominios de casa € o0 mais elitizado. As casas de
condominio sdo imoveis bastante valorizados em Campo Grande, enquanto a oferta de casas
de bairro, presente também em loteamentos irregulares, € bastante variada no que tange preco
e acabamento. Ainda que a opgdo de condominios de casas seja a mais cara em Campo
Grande, as transformacdes em curso ndo foram até o momento suficientes para proporcionar
um tipo de moradia autossegregado em absoluto. O fato de ser esse o tipo de moradia

escolhido prioritariamente pelos que vém de outros bairros da cidade pode apontar para



algumas conclusfes. Primeiramente, o habito de moradia em casas de bairro é abracado pelos
antigos moradores do bairro; em segundo lugar, € possivel associar o elitismo dos
condominios de casas ao desejo de seguranca proporcionado, a0 menos em teoria, por esse

tipo de empreendimento.

Observa-se que o discurso do medo e da privatizagdo da seguranca na cidade ganham
espaco também na periferia do Rio de Janeiro. Assaltos, roubos, sequestros e crimes sexuais
sdo constantemente postos em destaque pelos meios de comunicacdo. Essa préatica ajuda a
aumentar a sensacdo de inseguranca e o desejo por frequentar ambientes controlados, pois a
divulgacdo desses exemplos de violéncia sdo acompanhados de campanhas publicitarias dos
condominios. Muitas vezes, as proprias propagandas destacam os itens de vigilancia como
pontos de valorizacdo dos imoveis: presenca de porteiro vinte e quatro horas, orientados a
averiguar o destino de todos os transeuntes; cdmeras de seguranca na portaria; cercas
eletrificadas ou de arame farpado sobre muros. S0 meios de garantir ao condominio a

auséncia de qualquer um considerado indesejado.

N&o se deve esquecer que, como os condominios possuem de modo geral um perfil de
nivel de construcdo e valor dos imdveis, além do proprio custo da taxa de condominio, existe
uma tendéncia a homogeneizacdo socioecondmica dos moradores. Assim, 0 convivio com
diferentes classes sociais é evitado. Esse processo de fragmentacdo da sociedade, exaltado
através de cercas e muros, mas ha muito presente através da valorizacdo desigual do espaco,
pode catalisar o aumento da intolerancia aos diferentes, e mesmo o completo
desconhecimento e desrespeito aos valores, ideias e costumes daqueles que fogem a

homogeneidade do condominio padronizado.

Os apartamentos apresentam também certa variedade de pregos: tamanho; servicos de
lazer exclusivos nos condominios, geralmente presentes nos empreendimentos mais novos;
localizacdo, que confere precos bem diferentes no bairro, pois a valorizagdo € bastante
diversificada. Esses sdo o0s principais fatores que levam a variedade de precos e,
consequentemente, de perfil socioecondmico entre os condominios de apartamentos. A
Regido Metropolitana do Rio de Janeiro possui, segundo relatério do Observatério das
Metropoles sobre o PNAD 2005 (2010), a segunda maior proporcdo de apartamentos em
relacdo a casas e € a maior em casas com laje de concreto, mais segura e também mais cara,
atingindo 64,4% das residéncias. O processo de verticalizacdo aponta para trés processos:

tentativa de aproveitamento do espago, posto que se multiplica pelo nimero de andares o



namero de imdveis construidos; valorizacdo do espa¢o como mercadoria; escassez de area

disponivel para construcao.

Os Graficos (8) e (9) expressam o forte papel do transporte publico para 0s moradores
de Campo Grande. Apenas 25% dos entrevistados usam veiculo particular para ir ao trabalho.
Portanto, mesmo que um nudmero significativo possua veiculo particular, 0 mesmo néo é
extensamente utilizado pelos entrevistados. Dentre os que residem em condominios de casas,
apenas um dos seis ndo faz uso do veiculo individual para ir ao trabalho. Talvez esteja
expresso certo estilo de vida sendo construido em Campo Grande, marcado pela segregacao
proporcionada pelas barreiras concretas dos muros e pelo transporte individual. Quanto aos
residentes em apartamentos, a propor¢ao se inverte: apenas dois dos oito do grupo usam
veiculo individual para este fim. Metade dos que declaram usar o veiculo individual para ir ao
trabalho possui renda acima de 10 s.m. O grupo mais homogéneo quanto ao nivel de renda,
portanto, € também aquele em que o uso do automdvel individual se torna mais presente no
cotidiano das pessoas. Uma boa relagcdo que poderia ter sido feita é a correspondéncia entre
local de trabalho e uso de transporte publico, pois 0 congestionamento do transito, o custo da
gasolina e a manutencdo dos veiculos poderiam influenciar a escolha dos moradores de
Campo Grande para ir ao trabalho. Esta pergunta ndo foi feita, mas pode vir a trazer

interessante material para analise no futuro.

Gréfico 7: Proporcéo de uso de veiculo proprio para ir ao trabalho em Campo Grande

— Niao tenho veiculo - 38%

MNdo- 38% —
Sim - 25%

Fonte: Ferramenta Formulario do Google Drive® a partir do questionario fechado respondido
em abril de 2014 por moradores de Campo Grande via internet.

Dentre os 10 entrevistados que declararam ndo usar transporte publico, apenas 14% do
total, 7 possuem menos de 35 anos de idade e 4 tém renda superior a 10 s.m. Praticamente
metade dos entrevistados declarou usar o transporte publico diariamente, o que reforca o
papel da infraestrutura de mobilidade urbana no bairro no que se refere ao cotidiano de seus

habitantes. E visivel que o grupo dos que possuem renda familiar superior, no bairro,



praticamente ndo fazem uso dos meios de transporte coletivos. Assim, as linhas de 6nibus,
que funcionam com uma série de problemas relacionados aos intervalos entre os veiculos e a
qualidade técnica dos 6nibus, sdo destinadas aos grupos mais pobres do bairro. Os 6nibus das
linhas que fazem servigo em Campo Grande circulam frequentemente lotados, tanto devido ao
grande aporte de passageiros quanto ao grande intervalo entre um 6nibus e outro. Também
ndo é dificil se deparar com 6nibus enguicados, tanto nas linhas internas a Campo Grande

quanto para aquelas que fazem o transporte para o Centro da cidade.

Gréfico 8: Frequéncia de uso do Transporte Publico dos moradores de Campo Grande
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Fonte: Ferramenta Formulério do Google Drive® a partir do questionario fechado respondido
em abril de 2014 por moradores de Campo Grande via internet.

Analisando o comportamento dos moradores de Campo Grande, numa tentativa de
construir uma ideia de como as pessoas vivenciam e se deslocam pelo bairro, tentou-se
elencar as principais opg¢des de lazer buscadas pelos entrevistados no proprio bairro. O
destaque para as atividades realizadas em shopping centers é inegavel, atingindo mais da
metade do grupo de entrevistados, abarcando todas as faixas de renda, idade e escolaridade,
com ou sem veiculo proprio. No entanto, nenhum dos que marcaram essa op¢ao residem em
condominios de casas, mas em casas de bairro e apartamentos. A opc¢ao onde os moradores de
condominios de casa mais se identificaram foi em restaurantes. No caso dessa op¢éo,
praticamente todos possuem veiculos particulares, o que é coerente partindo do principio de
gue esse tipo de lazer exige maior autonomia quanto a mobilidade, pois os shopping centers
acabam por polarizar a oferta de transportes publicos. Em relacdo aos que declararam divertir-

se ao ar livre, todos moram em casas de bairro.



Gréfico 9: Opcoes de Lazer em Campo Grande para seus moradores

Restaurantes - 17%
Ao ar livre - 18%

— Qutro-13%

Nos shopping
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Fonte: Ferramenta Formulério do Google Drive® a partir do questionario fechado respondido
em abril de 2014 por moradores de Campo Grande via internet.

O shopping center ¢ uma consideravel marca no cotidiano dos moradores do bairro.
Esse fato pode ser compreendido como uma mudanca significativa nos habitos da populacéo,
uma vez que essa opgdo de lazer opera em Campo Grande hd menos de vinte anos. Esse tipo
de empreendimento exige um poder de consumo minimo para ser frequentado, mas apresenta
uma gama de opcgbes para bolsos variados, pois apresenta tanto lanchonetes nas pragas de
alimentacdo quanto restaurantes a parte, cobrando taxas de servigo e oferecendo atrativos
como musica ao vivo. Assim, ter nos shopping centers uma opcao prioritaria de lazer é hoje
uma caracteristica bastante difundida em Campo Grande. Por também demonstrar praticidade
através da concentracdo de lojas e servicos diferentes, além da comodidade oferecida pela
protecdo ao tempo e o ar refrigerado, é possivel que, dentro de alguns anos, a experiéncia do
lazer no espaco publico seja cada vez mais deixada de lado.

Pensando a respeito das opcBes de lazer fora de Campo Grande, o maior destaque esta
nas praias. Tratando-se de uma opcdo gratuita, que demanda apenas o deslocamento, atende a
maioria dos entrevistados. A segunda opc¢do mais significativa, compras em shopping center,
foi predominante entre o grupo de renda de até seis salarios minimos. Interessante notar como
0 ato da compra é transformado em lazer. A necessidade ndo é a principal motivacdo da
compra, que seria, neste caso, uma consequéncia, mas o objetivo deixa de ser suprir
necessidades através da compra e passa a ser 0 proprio ato de comprar. Essa acdo ganha na
sociedade contemporénea a capacidade de proporcionar sensagdes de prazer, realizagdo e
mesmo felicidade. Como exprime Bauman (2008), a sociedade de consumo e formada por
individuos que acreditam valer o que valem seus pertences. Dessa forma, possuir mais é valer

mais.



E importante destacar que, fora do bairro, predominam as opges de lazer em espacos
publicos, como praia e parques ecoldgicos (71% do total), estando em segundo lugar as
atividades culturais: teatro e museus, somando 13% do total, empatados com o ato de
consumir transformado em lazer, também com 13%. Em contrapartida, as opcoes de lazer em
espaco publico identificadas pelos moradores de Campo Grande praticamente ndo existem. A
sede da vertente norte do Parque Estadual da Pedra Branca est4d abandonada h& anos, sem
nenhum tipo de politica de incentivo ao uso do parque em Campo Grande. Injusto é o fato de
que o grupo residente nas partes mais ricas quanto a renda, infraestrutura urbana e servicos é
também o que recebe maior volume de investimentos do Estado para lazer gratuito ou de

baixo custo.

Grafico 10: Opcoes de lazer fora de Campo Grande para os moradores do bairro

Teatro - 10%

Parques ecoldgicos - 11% ——

Museus - 3% —\

—— Compras em shopping center - 13%
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Praia - 60%

Fonte: Ferramenta Formulério do Google Drive® a partir do questionario fechado respondido
em abril de 2014 por moradores de Campo Grande via internet.

A mobilidade da populacdo no bairro também € comprometida, como expresso no
Gréfico (12), mostrando que 54% dos habitantes do bairro ndo usam o transporte publico para
o lazer. Enquanto a mobilidade é garantida para os locais de trabalho, quando se trata de lazer,
0 mesmo ndo acontece. No entanto, ndo se pode esquecer 0 custo que 0 uso de transporte
particular diariamente pode representar, a0 passo que as ocasifes de lazer sdo menos

frequentes.



Gréfico 11: Uso do Transporte Publico pelos habitantes de Campo Grande para o Lazer

Nédo-54% ————

Sim - 46%

Fonte: Ferramenta Formulario do Google Drive® a partir do questionario fechado respondido
em abril de 2014 por moradores de Campo Grande via internet.

Tratando-se, especificamente, da frequéncia com que a populacdo de Campo Grande vai
a shopping centers, o Grafico (13) deixa claro como esse objeto espacial faz parte do
cotidiano do bairro: o grupo de maior expressao é o daqueles que declara ir ao shopping duas
vezes por més; o segundo maior grupo € o dos que frequentam esse ambiente mensalmente,

enquanto, em terceiro lugar, estdo os que ali acorrem semanalmente.

O grupo que vai ao shopping, mensalmente, abrange tipos de residéncia e de renda
diversificados. Todos os que declararam ir ao shopping, semanalmente, moram em casa de

bairro e apresentam renda variada.

Grafico 12: Frequéncia com que os habitantes de Campo Grande frequentam shopping

centers

Duas vezes por més - 38% — ~— Semanalmente - 15%

— Mais de uma vez por semana 4%

V— Semestralmente - 11%
Trimestralmente - 3%

— Bimestralmente - 13%

Uma vez por més-17%

Fonte: Ferramenta Formulario do Google Drive® a partir do questionario fechado respondido
em abril de 2014 por moradores de Campo Grande via internet.

Num ambiente onde a locomog&o atraves do transporte coletivo é restrita, os shoppings
representam de fato uma centralidade de servigos de lazer, como cinema, restaurantes, jogos,
etc. Para os que ndo possuem veiculos individuais, torna-se pratico frequentar um ambiente
controlado onde se sabe quanto cada atividade custa, a vaga no estacionamento € garantida

(a0 menos até hoje) e o ar refrigerado € onipresente. No entanto, as atividades mais



corriqueiras, como ir ao banco e compras objetivas, ndo associadas ao flaneur, ainda sé&o

polarizadas pelo centro comercial do bairro para a maior parte da populagao.
Considerac0es Finais

O que se tentou aferir foi o conjunto de caracteristicas observadas na experiéncia
espacial dos moradores do bairro através do questionério aplicado, de grande utilidade para
uma apreensdao mais detalhada dos habitantes, ou ao menos de uma parcela desse grupo. As
principais tendéncias em voga no bairro estdo relacionadas a variedade material entre as
residéncias presentes em Campo Grande e a desigualdade entre os moradores desse local; a
elitizacdo proporcionada pelos condominios de casas; uma forte tendéncia ao uso do
transporte individual no cotidiano dos moradores; a presenca de um grupo de perfil
socioecondémico médio no bairro, capaz de sustentar servicos diferenciados no bairro em
relacdo aos bairros vizinhos; o estabelecimento do shopping center como polo de lazer para

diversos grupos socioecondmicos e o0 estabelecimento desse costume como simbolo de status.

Assim, é possivel dizer que uma série daqueles elementos identificados como motes da
producdo espacial da Barra da Tijuca tem ganhado a importancia de referéncia para a

transformacéo de toda a cidade do Rio de Janeiro, especialmente de Campo Grande.
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